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Der BrandEx Award ist ein Kreativ-Award fur erfolgreiche Live-Kommunikation. Er zeichnet herausragende
Markenerlebnisse aus, pramiert also nationale und internationale Benchmarks in der Begegnungskommunikation
sowie in der temporaren und permanenten Architektur.

Zentrale Bewertungskriterien sind Kreativitdt und Umsetzungserfolg. Die Preistrager werden von einer

kompetenten Jury ermittelt

Termine | Einreichen
Die Projekte mussen zwischen dem 01.01.2025 und dem 31.08.2026 stattgefunden haben.

Die Einreichung kann wahlweise in Deutsch oder Englisch erfolgen.

Start der Einreichungsphase ist der 01.06.2026. Die Einreichung erfolgt in einem mehrstufigen Prozess.
Mehrfacheinreichungen von Projekten sind mdglich. Die Einreichungsunterlagen mussen allerdings auf die
jeweilige Kategorie abgestimmt werden. Identische Einreichungen in unterschiedlichen Kategorien werden

von der Jury nicht beriicksichtigt.

Teilnahmegebiihr | Mehrstufiger Prozess

Phase 1
Eingereicht werden in Phase 1

» ein Konzeptpapier
» eine schriftliche Antwort auf die Frage, warum das Projekt herausragend und preiswdirdig ist sowie
»  1-5Bilder zum Projekt (zur Ansicht, nur fiir die Jury)

* Im Bereich EVENT: Nachhaltigkeit als Basis-Qualifikation Pflichtnachweis in allen drei Dimensionen
(sozial, 6konomisch, 6kologisch)

Einreichungsschluss fiir diese Phase 1 ist der 31.08.2026.
Einreichungsgebiihr 280,-€ zzgl. MwSt. Diese erste Phase ist fiir fwd: Mitglieder kostenfrei.
Die Jury entscheidet anschliefend, welche Projekte in die ndchste Phase kommen.

Die Teilnehmer dieser Longlist werden entsprechend informiert.

Phase 2
Eingereicht werden in Phase 2

. ein Konzeptleitfaden (inkl. konzeptionelle Grundidee, Rahmendaten, Besonderheiten in der Umsetzung,
Nachhaltigkeitsaspekte = max. 20 Charts)

»  Einstufung in den ungefahren Budgetrahmen
(optionales Feld; nur fir die Jury sichtbar, dient zur Einschatzung und zum Vergleich der Projekte)

» ein Kurztext (Kurzbeschreibung des Projektes und des Projekterfolgs, wird auf der Website veroffentlicht)
» 1-5 aussagefahige Bilder (wie in Phase 1 oder weitere Bilder - Achtung: Diese Bilder werden verdffentlicht!)

*  sowie ein Video, max. 3 Minuten lang.

Deadline ist der 31.10.2026. Einreichungsgebiihr 490,-€ zzgl. MwSt., keine ErmaBigung fiir
fwd: Mitglieder. Die Jury ermittelt die Gewinner (alle Projekte mit mindestens 750 von 1.000 Jurypunkten).

Im Falle eines Gewinns fallen Gebiihren in Hohe von 1.490,-€ zzgl. MwSt. an (inkl. eines Tickets flr die
BrandEx Preisverleihung).
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BrandeEx Award Kategorien

SPATIAL COMMUNICATION

Fair — Best Stand S - L

Der Messestand gedacht als ein rdumliches Statement, das architektonisch Gberzeugend gestaltet ist,

Haltung zeigt und Wirkung entfaltet.

Ausgezeichnet werden temporare Messeauftritte, die auf héchstem Niveau die Kommunikationsziele erfillen,
die ausstellenden Unternehmen und Marken und die Besucher mit allen Sinnen ansprechen.

Diese Messeauftritte Uberzeugen in besonderem Malle durch Kreativitat, Innovation und Usability.

Die herausragende Konzeption von Architektur, grafischer Kommunikation, Medien und interaktiven Elementen
macht das Zusammentreffen von Marken, Botschaften und Menschen zu einem einzigartigen Erlebnis, das eine
Auszeichnung verdient.

Ob prazise Reduktion oder atmospharische Dichte — entscheidend ist die gestalterische und strategische
Konsequenz, mit der ein Standkonzept entwickelt und realisiert wurde. Angesichts des temporaren Charakters

von Messe wird auf Nachhaltigkeit — in Material, Konzept und Weiterdenkbarkeit — besonderer Wert gelegt.

Best Stand S — Messeauftritte bis 100 m?
Best Stand M — Messeauftritte von 101 m? bis 500 m?
Best Stand L — Messeauftritte von 501 m? bis 1.000 m2

Best Brand Spaces

Ausgezeichnet werden raumliche Markeninszenierungen, die Markenidentitat im Raum erlebbar machen und
dabei kommerzielle wie kommunikative Ziele Uberzeugend miteinander verbinden. Eingereicht werden kénnen
permanente oder temporare Formate wie Markenwelten, Showrooms, grof3formatige Messeauftritte oberhalb von
Best Stand L, Experience Center, Roadshows oder neue Formate. Was sie verbindet: Sie schaffen Raume, in
denen Marken nicht prasentiert, sondern erlebt werden. Bewertet werden die strategische und gestalterische
Qualitat des Gesamtkonzepts, die Konsequenz der Markenubersetzung in Raum, Material, Licht, Medien und
Kommunikation sowie die Qualitat der Realisation. Fir eine liberzeugende 360° Customer Journey werden die
Potenziale von erlebbaren Rdumen konsequent genutzt,so das ein spurbarer Mehrwert fir die Besuchenden
entsteht. Pramiert werden Inszenierungen und Architekturen, die funktionale Anforderungen mit der Brand Identity
in Einklang bringen. Entscheidend ist, wie stimmig eine Marke raumlich vermittelt wird und wie wirksam daraus ein

Erlebnis entsteht, das Orientierung schafft, aktiviert und in Erinnerung bleibt.

|

fwd: |
R P ! MESSE E STUDIENINSTITUT
BlachReport T DORTMUND 09 | BRANDEX




BRAND
Ex AWARD

09 | BRANDEX BlachReport  :==ower...  porTMUND

BrandeEx Award Kategorien

SPATIAL COMMUNICATION

Best Thematic Exhibition

Manche Raume vermitteln keine Produkte, sondern Wissen und Bedeutung. Hier wird ausgezeichnet, was aus
komplexen Themen Erlebnisse macht: Temporare oder dauerhafte Ausstellungskonzepte, die Wissen, Inhalte und
Zusammenhange durch raumliche Inszenierung zuganglich, verstandlich und anschaulich machen. Die Kategorie
umfasst Formate, die ausschlieBlich der Wissensvermittlung dienen und frei von Absatzzielen sind. Eingereicht
werden kdénnen Ausstellungen aus den Bereichen Kultur, Geschichte, Technik, Wissenschaft und Gesellschaft
ebenso wie Themenpavillons, Science Center, Ideenparks und vergleichbare Vermittlungsformate.

Was sie verbindet: Sie Ubersetzen komplexe Themen in Raume, die Orientierung schaffen, Inhalte zuganglich
machen und Besuchern ein eigenstandiges Erleben ermdglichen. Bewertet werden die konzeptionelle Stringenz
des Gesamtkonzepts, die Qualitat der inhaltlichen Vermittlung sowie das Zusammenspiel von Architektur,
Szenografie, Grafik, Medien und narrativer Struktur. Pramiert wird, was die multidisziplindren Anforderungen an

Inhalt, Raum und Identitat auf besondere Weise erflillt — und Besucher nicht nur informiert, sondern bewegt.

Best Store Concept / Best Retail

Ausgezeichnet werden permanente oder temporare Store-Konzepte, die Markenidentitat im direkten Kontakt

mit Konsumentinnen und Konsumenten raumlich erlebbar machen. Sie verbinden kommerzielle, funktionale,
kommunikative und serviceorientierte Anforderungen auf tberzeugende Weise. Eingereicht werden kdnnen unter
anderem Stores, markenorientierte Gastronomieformate, Pop-up-Stores, temporare Verkaufsformate, Roadshows
und vergleichbare Konzepte mit direkter Kundenansprache. Was sie verbindet: Sie schaffen Rdume, in denen
Marke, Angebot, Service, Nutzung und architektonische Qualitat zu einem konsistenten Gesamterlebnis
zusammenfinden. Bewertet werden die strategische und gestalterische Qualitat des Gesamtkonzepts, die
architektonische und raumliche Ubersetzung der Marke sowie die Konsequenz im Zusammenspiel von Material,
Licht, Medien, Kommunikation und Realisation. Fir eine Uiberzeugende 360° Customer Journey werden die
Potenziale raumlich erlebbarer Gestaltung konsequent genutzt und mit personlichen, digitalen und
serviceorientierten Touchpoints zu einem durchgangigen Erlebnis verbunden. Pramiert werden Konzepte,

die funktionale Anforderungen, Markenidentitat, Architektur, Service-Erlebnis und die Vernetzung mit weiteren
Kundentouchpoints schlussig zusammenfihren und daraus ein konsistentes, wirksames und einpragsames

Store-Erlebnis entwickeln.

FUR KOMMUNIKATION
Upgrade your knowledge
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e~ Brandex Award Kategorien

SPATIAL COMMUNICATION

Smartest Solutions

Manche Lésungen beeindrucken nicht durch GréRRe, sondern durch Klugheit. Ausgezeichnet werden kreative,
intelligente und innovative Antworten auf besondere Herausforderungen innerhalb von Projekten der Spatial
Communication. Eingereicht werden Losungen, die mit Idee und Konsequenz dort iberzeugen, wo andere
scheitern: ein Uberzeugender Umgang mit technischen Grenzen, erklarungsbediirftigen Themen,
gesellschaftlichen Anforderungen oder besonderen raumlichen Bedingungen.

Dies kann einzelne Installationen, spezifische Details oder eine gesamte MaRnahme betreffen. Entscheidend ist
der Umgang mit der Aufgabe: wie Uberzeugend eine Herausforderung in eine wirksame, relevante und
gestalterisch wie strategisch schlissige Losung Ubersetzt wird. Gefragt sind keine Kompromisslésungen,
sondern L&sungen, die den State of the Art in Technik und Nachhaltigkeit kennen und ihn kreativ nutzen.

Ein geringes Budget kann Teil der Herausforderung sein — es allein reicht jedoch nicht als Begriindung.
Pramiert wird, wer komplexe Anforderungen nicht nur bewaltigt, sondern daraus eine beispielhafte Losung

entwickelt, die zeigt, wie Spatial Communication selbst unter schwierigsten Bedingungen besondere Wirkung

entfalten kann.
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BrandeEx Award Kategorien

EVENT

Best Brand Activation

Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden Live-Projekte, die eine definierte Markenzielgruppe direkt
erlebbar aktivieren und messbar mit der Marke in Interaktion bringen. ,Marke“ wird als Versprechen fur Werte
und Qualitat von Leistungen und Produkten verstanden. Ebenso einreichbar sind digitale und hybride

Aktivierungsformate.

Zielgruppen: Definierte Markenzielgruppen — Anwender, (potenzielle) Kund:innen, Fans, Stakeholder,
Multiplikatoren. Offener oder geschlossener Teilnehmerkreis.

Beispielhafte Formate: Brand-Launch/(Re-)Positionierung, Brand-Event (auch im Rahmen grof3erer Events/
Festivals), Brand-Prasenz auf Festivals, Product Launch (inkl. Roadshow), Pop-up-Experiences, digitale

Brand-Experiences, hybride Launch-Formate.

Best Live PR
Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden Live-Kommunikationsprojekte, die sich an die breite
Offentlichkeit richten und durch ein aufmerksamkeitsstarkes, kollektives Erlebnis eine wirksame Medien- und

Offentlichkeitsresonanz erzeugen. Einreichbar sind Live-, hybride und rein digitale PR-Projekte.

Zielgruppen: Breite Offentlichkeit, Presse, themenbezogene &ffentliche Zielgruppen, Multiplikatoren.
Beispielhafte Formate: PR-Stunt/-Event (inkl. Roadshow), Charity-Veranstaltung mit PR-Fokus,
Kultur-Event mit PR-Wirkung, Presse-Event, digitale Stunts, Social-First-PR-Aktionen.

Best Creator Event

Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden Live-Formate, die gezielt mit und fir Content Creator,
Influencer:innen und Communities konzipiert wurden. Im Zentrum stehen Markenerlebnis fiir die
Creator-Zielgruppe, authentische Story-Ubergabe an deren Communities und die strategisch geplante digitale

Verlangerung.

Zielgruppen: Content Creator, Influencer:innen, Talents; deren Communities als mittelbare Zielgruppe;
ggf. flankierende Press- oder Brand-Gaste.
Beispielhafte Formate: Creator Days, Creator Trips, Influencer Launches, Creator Houses, Community-Events

mit Content-Fokus, Co-Creation-Formate, Livestreams, digitale Creator-Formate, hybride Community-Events.
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BrandeEx Award Kategorien

EVENT

Best Motivation / Employee Event
Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden Events mit ausschlieRlich interner Zielgruppe, die Mitarbeitende,
FUhrungskrafte und Management nachhaltig aktivieren, zur Umsetzung befahigen oder durch

Veranderungsprozesse fuhren. Das Format kann live, hybrid oder rein digital umgesetzt sein.

Zielgruppen: Ausschlief3lich interne Zielgruppen: Mitarbeitende, Fiihrungskrafte, Management.
Beispielhafte Formate: Kick-offs, Change-Events, Mitarbeiter- und Flihrungskrafte-Tagungen, Incentives,
Teambuildings, Jubilar-Feiern fir Mitarbeitende, Trainings, digitale und hybride Mitarbeiter-Events,

virtuelle Trainings.

Best Corporate Event

Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden Marketing- und Unternehmens-Events, mit denen ein
Unternehmen einen konkreten Anlass nutzt, um sich gegeniliber externen Bezugsgruppen zu positionieren,
Geschéaftsbeziehungen zu pflegen und Begeisterung bei Kund:innen, Partnern und Handlern zu schaffen.

Einreichbar sind Live-, hybride und rein digitale Formate.

Zielgruppen: Primar externe Bezugsgruppen mit direktem Unternehmensbezug: Kund:innen, Handler:innen,
Partner, Lieferanten (Mitarbeitende ggf. als Ko-Publikum).

Beispielhafte Formate: Unternehmensjubilaum (mit externem Publikum), Produkt- und Handlerprasentation
(inkl. Roadshow), Hausmesse, Tag der offenen Tur, Partner- und Kundenevent, virtuelle Hausmessen, hybride

Kundentage.

Best Conference

Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden Konferenzformate, bei denen aus einer klaren Zielsetzung eine
passgenaue kreative Idee und eine stringente Dramaturgie abgeleitet wurden. Im Fokus stehen Vermittlung von
Strategien, Wissen und Wissenschaft sowie Erméglichung von fachlichem Austausch und Interaktion — ohne

primaren Aktivierungs- oder Umsetzungsauftrag. Einreichbar sind Live-, hybride und rein digitale Konferenzen.

Zielgruppen: Fachzielgruppen (intern oder extern), Stakeholder, die als Expert:innen informiert und in Austausch
gebracht werden sollen. Klein- bis GroRRgruppen.
Beispielhafte Formate: Management- und Mitarbeitertagungen mit Wissensvermittlung, B2B-Konferenzen,

wissenschaftliche Kongresse, Fachmessen mit hohem interaktiven Anteil, Summit-Formate, virtuelle und hybride

Konferenzformate.

fwd: —

_I MESSE STUDIENINSTITUT
09 | BRANDEX BlachReport  :==ower...  norTMUND E for omioaTon




BRAND
Ex AWARD

BrandeEx Award Kategorien

EVENT

Best Execution Event
Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet wird die erfolgsentscheidende und kreative Umsetzung von
Teilbereichen bzw. Teilaspekten von Live- und Digital-Events. Dies kann auch das au3ergewohnliche

Management von Events unter besonderen Umstanden umfassen.

Zielgruppen: Alle Recipienten der jeweiligen MalRnahme.
Beispielhafte Formate: Innovativer Technikeinsatz, konzeptrelevante Catering-Konzepte, auRergewohnliche
Performances und Showkonzepte, emotionalisierender Setbau und Biihnenbild, auRergewohnliche

AktivierungsmalRnahmen, kreative digitale Losungen, aulergewdhnliche Projektmanagementlésungen.

Best Formats Event
Kategoriebeschreibung: Ausgezeichnet werden innovative und kreative neue Eventformate bzw. solche, die
bereits etablierte Eventformate neu oder zeitgemaf interpretieren — Events, die den Weg flr zuklinftige

Entwicklungen in ihrem Eventsegment gestalten. Eingeschlossen sind Live-, hybride und rein digitale Formate.

Zielgruppen: Alle Zielgruppen.
Beispielhafte Formate: Ganzheitliche Live-Kommunikationsformate mit zielorientiertem, zukunftsweisendem

Mix aus Inhalt, Kommunikation, Entertainment, Education und spielerischen Elementen.

|
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BrandeEx Award Kategorien

FRESH

BrandEx FRESH Award

Kategoriebeschreibung: Der BrandEx FRESH Award ist die Auszeichnung fur den talentierten Nachwuchs in
der Branche. Gesucht wird eine originelle Idee - auf der Grundlage eines aktuellen, konkreten Briefings - fir eine
kanallUbergreifende Live-Kommunikations-Kampagne. Das Briefing wird jeweils von der Agentur erstellt, deren
Nachwuchsgruppe im Vorjahr den BrandEx FRESH gewonnen hat.

Teilnahmebedingungen: Die Teilnahme am Nachwuchs-Award ist kostenfrei, und die Einreichungen sind nicht
an bestimmte Projektzeitraume gebunden. Das neue Briefing ist ab Juni 2026 verfiigbar, Einreichungsschluss ist
der 11.11.2026. Teilnehmen kann jede*r bis einschlieBlich 30 Jahren.

Egal ob Studierende, Juniors oder Freelancer*innen - allein oder im Team mit maximal 5 Teilnehmenden.

Alle weiteren Infos sowie das aktuelle Briefing findet Ihr in den BrandEx FRESH
Ausschreibungsunterlagen unter: www.brand-ex.org/award/fresh

|
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Bestandteile der Einreichung

Phase 1

Einreichungsphase 01.06. — 31.08.2026
Eingereicht werden in Phase 1

» ein Konzeptpapier als 1-Pager

» eine schriftliche Antwort auf die Frage, warum das Projekt herausragend und preiswurdig ist
(max. 1.000 Zeichen)

»  1-5 Bilder zum Projekt (JPG-Datei max.10 MB)

+ Im Bereich EVENT: Nachhaltigkeit als Basis-Qualifikation Pflichtnachweis in allen drei Dimensionen
(sozial, 6konomisch, 6kologisch)

Einreichungsschluss fiir diese Phase 1 ist der 31.08.2026.

Mach die Jury neugierig auf Dein Projekt! Manchmal ist weniger mehr!
Hauptsache Du bringst Deine Idee auf den Punkt. Bitte im pdf-Format hochladen.

Die Jury hat Dein Projekt in die nachste Runde gewahlt?

Phase 2
Einreichungsphase fiir alle ausgewahlten Projekte 12.10. — 31.10.2026

Kurztext
Bitte fasse die Aufgabenstellung, Idee, Umsetzung und die wichtigsten Bestandteile kurz fir die
Presse- und Offentlichkeitsarbeit zusammen (max. 1.700 Zeichen). Diese Daten werden spater auf der

BrandEx-Website veroffentlicht.

Konzeptleitfaden

Der Konzeptleitfaden darf max. eine Léange von 20 Charts/Seiten haben. Der Konzeptleitfaden stellt das
Projekt ausflhrlich dar. Integriere gern Skizzen, Plane, Aufzeichnungen. (max. Dateigréf3e 10 MB)

Bitte orientiere Dich bei der Ausarbeitung des Konzeptleitfadens an den Bewertungskriterien der Jury.
Diese konnt Ihr auf www.brand-ex.org herunterladen. Die Downloads zu den Kategoriebeschreibung fiir

SPATIAL COMMUNICATION und EVENT sind hier hinterlegt.

Nachhaltigkeit
Nachhaltigkeit wird je nach Kategorie mit 100-300 Punkten (von max. 1000) bewertet. Bitte nenne uns die

sozialen, 6konomischen und dkologischen Gesichtspunkte Deines Projektes.

Bildmaterial

Bitte 1-5 Bilder hochladen (JPG-Datei in hoher Aufldésung max. DateigroRe 10 MB) die die Highlights des
Konzeptes zeigen. Sie dienen der Beurteilung durch die Jury und zur Dokumentation des Projektes in der
Pressearbeit und im Internet. Sie sollen das Projekt moglichst umfanglich darstellen und sind mit

entsprechenden Bildunterschriften zu versehen (max. Zeichen inkl. Leerzeichen: 150).
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http://www.brand-ex.org
https://brand-ex.org/wp-content/uploads/2026/05/BrandEx27_Kategorien_SPATIAL-COMMUNICATION.pdf
https://brand-ex.org/wp-content/uploads/2026/05/BrandEx27_Kategorien_EVENT.pdf

ex~ Bestandteile der Einreichung

Video

Fir die ausfihrliche Darstellung des Projektes lade die filmische Dokumentation mit einer Lange von

max. 3 Min. hoch. Das Video muss im Format .mp4, HD-Qualitat, bzw. hochstmdglicher Qualitat mit folgenden
Parametern vorliegen:

*  Auflésung: mindestens 1280 x 720 Pixel (720p)

+  Bitte erstelle das Video streamingfahig, damit es bei der Darstellung
auf unserer Seite sofort startet und nicht erst komplett geladen werden muss

*  Max. Lange: 3 Min. Langere Filme fiihren zum Ausschluss des Wettbewerbsbeitrags
Sollten keine Bewegtbilder vorliegen, kann auch alternativ eine Bilder-Slideshow hochgeladen werden.

Anderungen dieser Angaben sind nach Versand der Daten nur durch das BrandEx-Team méglich

und kostenpflichtig.

Fir aufwendige Anderungen (Austausch von Filmen oder Umgruppierungen in andere Kategorien) berechnen
wir 90,00 EUR zzgl. MwSt. und fiir geringfiigige Anderungen (Austausch von Bildern, textliche Anpassungen)
50,00 EUR zzgl. MwSt.

|
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Bestandteile der Einreichung

Stufe 3
Anfang Dezember wahlt die Jury aus allen Projekten der Stufe 2 die Gewinner des BrandEx 2026
mit mindestens 750 Punkten. (Kein Olympisches Prinzip!)

Der Rang (GOLD/SILBER/BRONZE) wird erst auf der Preisverleihung am 19.01.2027 bekanntgegeben.

Einreichertafel
Die Einreichertafel (1 Tafel/Projekt) dient als Prasentation des Projektes auf der Ausstellung im Rahmen
der Preisverleihung. Sie sollte dem Betrachter das Projekt auf einen Blick naherbringen und alle

Highlights darstellen. Text ist zwar auch méglich, Bilder sollten jedoch dominieren:

*  Name des Einreichers
* Name des Kunden und des eingereichten Projektes
*  Aussagekraftige Headline

»  Bild und/oder Text zur Darstellung der Erfolgsfaktoren

Die Druckdaten fir die Einreichertafel sendet bitte bis 14.12.2026 an info@brand-ex.org.
Die Tafeln werden am 19.01.2027 im Rahmen der Preisverleihung in einer Ausstellung gezeigt.
Der Preis/Tafel betragt 47,50 € zzgl. MwSt., inkl. Versand.

Informationen Druckdaten der Einreichertafel

Format: DIN A2, quer 594 x 420 mm zzgl. umlaufend 5 mm Beschnittzugabe

Farbprofil: iso coated V2 (CMYK) alternativ FOGRA 39

Photoshop, InDesign, lllustrator (jeweils in der aktuellen Version) sowie druckfahige PDF-Dateien.
Bitte erstellt die Druck-PDFs als PDF/X3 ohne Beschnittzeichen und ohne Farbbalken.

Konvertiert alle Texte in Pfade.

Eine genaue Beschreibung des Bewerbungsprozederes und der rechtlichen Voraussetzungen
fiir eine Teilnahme, die Nutzungs- und Verwertungsbedingungen sowie das BrandEx FRESH-Briefing

findet Ihr unter: www.brand-ex.org

Mit der Registrierung werden ausdriicklich die Nutzungs- und Verwertungsbedingungen sowie

die Zusicherung und Haftungsfreistellung akzeptiert.
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RONTAKT
BrandEx Buro

Tel.: +49 5242 9454-0 | info@brand-ex.org

VERANSTALTER

Messe Dortmund GmbH
Strobelallee 45, 44139 Dortmund
Tel.: +49 231 1204-521
www.messe-dortmund.de
Geschaéftsflihrerin: Sabine Loos
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